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Zer jaten dugu? Ba al dakigu zein den erositako produktuen kalitatea? Kexaka ibiltzen gara gure erosketak geroz eta garestiagoak direlako, baina prezioak eta kalitateak konparatzen al ditugu? Etiketak kalitatea ziurtatzen duela ikasi genuen txango honetan. Arabako UDAPA kooperatiba bisitatu genuen. Datu interesgarri piloa eman zizkiguten eta patatek pasatzen duten prozesu guztia pausoz pauso azaldu ziguten. Patatak big-bagetan iristen dira eta deskarga egin aurretik ezaugarriak definitzen dira. Egoera txarrean ailegatzen direnak alboratu ondoren, kalibrearen arabera sailkatzen dituzte. Prozesua amaitu ostean, kutxetan sartzen dituzte. Bost egun pasa behar dira gaixotasun edo arazoren bat azaleratzen duten ikusteko. Itxurak ere badu garrantzia eta horregatik saltzen diren patatak garbituta egoten dira. Sustraiak atera ez daitezen, kluroprofanoa botatzen diete, patata bizirik baitago. Ondoren etiketatze fasea dator erosleok produktuaren informazioa izan dezagun. Horrela heltzen dira Eusko Labeleko patatak gurera.
Potatoes: A buried treasure

The climate, the soil and deeply-rooted traditional growing methods have made Álava potatoes famous among consumers as a product of extremely high quality.

Eusko Label-Kalitatea only protects varieties that have passed the established quality analysis.

After sowing, growing and harvesting, always in line with environmental requirements, the best potatoes are selected to offer consumers a healthy product of consistent quality. 
Integrated production 
The Agriculture sector has two basic objectives. Firstly to meet a social demand which focuses on food safety and respecting the environment and secondly, the implementation of techniques and customs which have a direct effect on the sustainability of agricultural activity and the socioeconomic development of the sector, favouring the product’s final quality and its adaptation to market demand. Integrated Production is precisely the response to these great challenges. We could define this as a production system of fresh and/or transformed foodstuffs, obtained via methods involving a combination of agronomic, biological, chemical and biotechnological factors, in an attempt to optimise product quality whilst fully respecting the environment and human beings, guaranteeing traceability of the product and production profitability. 

[image: image1.jpg]062 Kaliafea Topera



The work of Kalitatea Fundazioa

Fundación Kalitatea Fundazioa is the Monitoring and Verification Organisation for Integrated Production in the Autonomous Community of Euskadi, appointed by the Department of Agriculture and Fishing. The manufacturers are subjected to a voluntary control system which the Foundation develops with the obligatory guarantees of universality, reliability and uniformity.
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Patata Alavesa


En Álava tenemos una de las mejores plantas de selección, importación, exportación… de toda Europa.

 Como en todas las plantas, vienen inspectores a revisar la calidad y algunas cosas más. En la planta trabajan en un proyecto ya existente para dar el salto a la gran distribución. Se producen entre 35 y 40 millones de kilos de patatas al año. Gracias a la automatización, sólo hay 35 personas trabajando en la planta.
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Eroski es su cliente más fuerte. Es una producción muy controlada. Tienen una marca que los diferencia, la marca Label. La patata la compran en Israel, Egipto…  Pero los orígenes mayoritarios son: Sevilla, Francia, Castilla y León y Álava. En esta producción toman parte en el 80% los socios y en el 20% los agricultores. Los tipos de patatas suelen ser: Monalisa y Kennebec.


Tienen dos líneas de limpieza. Después de la limpieza las patatas pasan a las máquinas de selección. En el laboratorio, una de las selecciones de patatas se guarda a 20Cº y otra selección se guarda en otra cámara a 30Cº.. Después, en el laboratorio, resuelven problemas internos y externos, revisan el nitrato, la materia seca…etc. Después de días de conservación ya están listas para exportarlas. 
























































o hay 35 personas trabajando en la planta.nte












































































LOS PRODUCTOS
· UDAPA se posiciona de forma ventajosa en la cadena de valor, muy cerca del punto de venta final.

·  El mercado de valor de la patata fresca se realiza en formatos de packs de 2 kg., 3 kg. y 5kg. con patata lavada.

·  El 85% del volumen de ventas de UDAPA son en pequeño formato (marcas) y alcanza el 93% de su facturación.


El mercado la patata fresca para alimentación está mayoritariamente formado por packs de 2, 3 o 5 kg de patatas lavadas. Las variedades de patata más utilizados son pieles y carnes amarillas, con forma de pera. Se trata de un modelo afrancesado influencia  de pais vecino. En los últimos 15 años, la producción española ha sido bastante negativa, con pérdidas de más de un 40% del patrimonio productivo, por la falta de competitividad comparando con el norte de europa, Francia sobre todo.

UDAPA ha conseguido también proteger una producción   del entorno, basada en tres principios:

· Orientación productiva y asesoramiento técnico de campo

· Creación de una marca de calidad asociada a una denominación geográfica: PATATA CON EUSKOLABEL: se comercializa en el ámbito de Euskadi, Navarra y Cantabria. Una marca controlada por la FUNDACIÓN KALITATEA
· Relación contractual para garantizar la producción.

· Este proyecto está tenido éxito en el mercado regional.

· Este año 2.010 UDAPA inicia un nuevo proyecto sobre producción y comercialización de patata de siembra certificada.

·  También se va a trabajar con más profusión en aprovisionamientos de patatas para industrias transformadoras de V GAMA. 

·  UDAPA participa con un 30% en NATUBER para la fabricación de patata IV GAMA. Se está trabajando un I+D para dar el salto al retail.

·  UDAPA participa además en OINARRI (Sociedad de Garantía Recíproca) y en NEWCO (para la transmisión tecnológica de Neiker).

Este experimento puede ser reproducido en más áreas con una producción singular de cara a cautivar un mercado adyacente favorable e identificado. Permite eludir a los competidores globales y recuperar el espacio local. Con proyectos como estos el mercado sería menos global, se haría más local y menos competitivo.
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